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La passion de la pêche depuis 25 ans
La semaine nationale de la pêche souhaite la bienvenue à un expert québécois

qui devient notre porte-parole et notre ambassadeur de pêche

Peterborough, Ont. – "Attraper le goût de la pêche", une campagne nationale conçue pour encourager les Canadiens et les visiteurs à profiter de l'activité de plein air la plus populaire au pays,  souhaite la bienvenue dans l'équipe à Patrick Campeau, personnage connu et vétéran de la pêche.  
Dans les faits, Patrick est associé à la campagne "Attraper le goût de la pêche " au Québec depuis des années comme porte-parole de la pêche sportive.  Cette année, l'Association canadienne de l'industrie de la pêche sportive (CSIA) et la Fondation canadienne nationale de la pêche sportive (CNSF) voulaient officialiser la participation de Patrick  en annonçant qu'il est le porte-parole et l'ambassadeur de pêche officiel de la Semaine nationale de la pêche pour le Québec.  Patrick se joint à d'autres ambassadeurs canadiens de la pêche bien connus, dont nous dévoilerons les noms dans les semaines à venir.  
Patrick est un vétéran de 25 années dans les domaines de la pêche de compétition et de la pêche sportive et est reconnu comme un des meilleurs pêcheurs au Canada.  Ses capsules radiophoniques sont diffusées partout au Québec via une soixantaine de 60 stations et ses conseils de pêche et ses articles sont publiés dans plus de 14 publications, dont le Journal de Montréal.
" Je suis très fier, une fois de plus, à l'idée de me joindre à tous mes amis de l'Association canadienne de l'industrie de la pêche sportive pour promouvoir cette activité fantastique qu'est la pêche sportive" nous dit Patrick.  "Lorsque nous prenons le temps d'initier de nouveaux pêcheurs, surtout des jeunes, nous pouvons voir la joie sur leur visage.  
C'est une façon magnifique de créer des moments magiques et des souvenirs.  En effet, si vous voulez voir la vraie personnalité de quelqu'un, il n'y a rien de mieux que d'amener cette personne (lui ou elle) dans la nature pour se détendre et pêcher."

Selon Tina Deutsch, directrice générale de la CSIA/CNSF, le dévouement de Patrick à l'égard de la pêche sportive a été, et sera, un atout de grande valeur pour "Attraper le goût de la pêche" et la Semaine nationale de la pêche.  "La pêche est la porte d'entrée pour toute une vie d'expériences positives en plein air," nous dit Tina Deutsch.  "Enfant, j'ai appris beaucoup sur la nature et sur notre héritage de plein air lorsque je pêchais avec mon père.  Patrick a communiqué cette même expérience à de nombreux enfants et adultes durant les dernières 25 années.  Il est l'ajout idéal à notre nouveau groupe d'ambassadeurs canadiens de la pêche."

La Semaine nationale de la pêche se déroule cette année du 2 au 10 juillet et est un évènement annuel commandité par "Attraper le goût de la pêche" en plus de centaines d'autres organismes et entreprises à travers le Canada.  Elle est conçue pour encourager les Canadiens à sortir à l'extérieur et  profiter de tous les avantages de la pêche sportive.  Vous pouvez obtenir plus d'informations ci-dessous et en consultant le site www.catchfishing.com.
Pour de l’information aux médias, s.v.p., communiquez avec Mike Mellick, directeur des relations avec les médias, au 888-296-8978 ou mike@impactcom.ca
Au sujet de – "Attraper le goût de la pêche"

Le programme "Attraper le goût de la pêche" est une campagne nationale de sensibilisation dont le but est de permettre aux Canadiens et aux visiteurs de facilement profiter de l'activité de plein air la plus populaire au pays.   
 "Attraper le goût de la pêche" est un programme coopératif soutenu par les gouvernements fédéral, provincial et territorial et aussi par des centaines d'organismes et d'entreprises qui travaillent fort pour assurer une pratique de la pêche durable tout en sauvegardant les populations de poissons partout.

Les principales personnes ciblées sont les jeunes, les résidents des villes, les touristes et les pêcheurs qui ont déjà pratiqué la pêche et qui veulent recommencer.

La pêche est bonne pour le Canada

C'est le message principal que ce programme met de l'avant.  La pêche sportive est une excellente activité de plein air qui fait la promotion des valeurs familiales et qui peut aider les enfants dans leur développement émotionnel et social.  Les citadins sont informés des possibilités de pêche à la fois intéressantes et peu dispendieuses disponibles à quelques minutes de leur résidence.  On fournit aux  touristes nationaux  et aux  visiteurs du Canada des informations mises à jour qui leur indiquent où aller et comment profiter pleinement des merveilleuses aventures de pêche qui les attendent.  Cette campagne de sensibilisation s'inscrit dans un vaste plan de communications multimédias qui comprend des émissions et de la publicité à la télévision, à la radio et sur l'Internet.  Une variété de messages utiles sont aussi transmis à notre public cible à travers la presse écrite de plein air et grand-public. 
